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ACTIVIDADES FORMATIVAS

e Programa: estrategias de comunicacién orientadas al marketing digital.
e Ficha: 2351394
e Fecha: 16 junio de 2021

e Actividad de aprendizaje desarrollada: Conocer que es la comunicacion y tipos de
comunicacion existentes

e FEvidencia:

Emisor: o1 quien trasmite la informacion

Receptor o destinatario: #1 2 quien va drigids esta y la reche con e fin de
RONBTEr UNA TRACCION O retpuesta

0 codigo: O sisterna de sgnos comun al receptoe y ol emisor, donde el mensaje ve
cifrado
£l canak: de comunicacion es el instrumento 0 medio fisico amblental » traves de
cual jo propags e COMuUnCICOn; puede 1er muy varado: ol sire por o gue
circulan la sondas soncras, of papel Que seve de 30p0rte 2 Ia COMUNICACON eecrits,
s vou, ete

E] mansaje: que se refiere & s iInformacion & tranamatic

o) 220174215

e Programa: estrategias de comunicacién orientadas al marketing digital.
e Ficha: 2351394
e Fecha: 17 junio de 2021

e Actividad de aprendizaje desarrollada: Conocer que es la comunicacién y tipos de
comunicacion existentes

e Evidencia:
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e Programa: estrategias de comunicacién orientadas al marketing digital.

e Ficha: 2351394

e Fecha: 18 junio de 2021

e Actividad de aprendizaje desarrollada: conocer qué es la comunicacién en internet
e Evidencia:

La comunicacion y el internet PR

Gracias a la revolucion tecnolégica es posible realizar pro
que permite comunicar a un receptor de manera inmediata o en
tiempo real ¢l mensaje o la Intencion comunicativa del emisor por
medio del internet

Con el internet la corr cacion ha pasado de ser unidirecciona

meNtacic a bidireccional

) 8 bidireccior
sociales
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e Programa: estrategias de comunicacién orientadas al marketing digital.
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e Ficha: 2351394
e Fecha: 21 junio de 2021

e Actividad de aprendizaje desarrollada: conocer qué es la comunicacién en internet
e Evidencia:

con  otras
empresas

Buscar

laborales
negocio

Obtener informacion de
Internet, y/o Interactuar ™
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Realizar compras

¢Qué busca un
comprador?

Jugary
comprar

Intercambiar videojuegos
productos en linea

e Programa: estrategias de comunicacién orientadas al marketing digital.
e Ficha: 2351394

e Fecha: 22 junio de 2021

e Actividad de aprendizaje desarrollada: el marketing, marketing digital, estrategias de

comunicacion
e Evidencia:
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Marketing d

El marketing digital se puede definir como una
estrategia para lograr los Uhjr'l".‘l". de marketing
mediante la aplicacion de tecnologias digitales que
incluyen las plataformas para equipos de

escritorio, portatiles, tabletas y otras plataformas
digitales

El marketing digital incluye la administracion de
diferentes formas de presencia en linea (WEB)

como los sitios web y paginas en medios sociales

e Programa: estrategias de comunicacién orientadas al marketing digital.

e Ficha: 2351394

e Fecha: 23 junio de 2021

e Actividad de aprendizaje desarrollada: el marketing, marketing digital, estrategias de
comunicacion

e Evidencia:
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e Programa: estrategias de comunicacién orientadas al marketing digital.
e Ficha: 2351394

e Fecha: 24 junio de 2021

e Actividad de aprendizaje desarrollada: Modelo SOSTAC

e Evidencia:

Estrategias de comunicacion ,/9&,

Analisis de la situacion actual de la empresa: a partir de una matriz
DOFA, para identificar la reputacion, la experiencia de los clientes,
tendencias del mercado, estado de la competencia.

Determinar los objetivos: ¢(Qué quiero lograr?, ¢para qué quiero
conseguirlo?, ¢por qué es necesario hacerlo?

Definicion del publico objetivo: grupo de personas a las que se les
desea transmitir el mensaje y asi, motivarlos a cumplir con el
propésito de la estrategia comunicacional (la compra de tu producto o
servicio).

Definicion de presupuesto: debe ser viable, segin la necesidad de la
empresa y el objetivo
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